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01  展会概况



数字商务是数字经济发展最迅速、创新最活跃、
应用最丰富的重要组成，是数字经济在商务领
域的具体实践，也是商务各领域数字化发展的
实施路径。
作为电子商务大省，江苏拥有国家电子商务示
范基地15家、国家电子商务示范企业12家，数
量均居全国前列。
为贯彻落实党中央、国务院关于发展数字经济
的决策部署，更好推动商务各领域数字化转型，
赋能经济社会发展，服务构建新发展格局，策
划组织长三角电商交易会。

展会背景



办展目标

ü 集展示、交流、推广、交易为一体
立足长三角、辐射全国的专业电商
会展交易平台

ü 集结行业企业、探索产业前景、共
享行业资讯、促进产业链合作、加
快数字赋能、推动行业良性发展



发展历程
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长三角电商交易会

面积 产品 观众

10000㎡ 12000㎡

17000㎡

5000种 5000人

10000种

20000人 20000种

30000人

往届回顾

线下会场
展览规模：12000㎡
参展企业：200+
参展产品：6000+
配套活动：10场
观众：20000+
线上会场
参与企业：1000+
参与产品：100000+
成交金额：3456万
宣传推广
线下广告：400+户外大屏、1000+出租车
线上曝光：1000万次+

第二届

第一届
展会规模：10000㎡
参展企业：200+
展示产品：5000+
配套活动：10场
专业观众：5000+



唯品会线上分会场

参与企业：1000+
参与产品：100000+
成交金额：3456万



部分展商





达人&团长对接选品



户外大屏&出租车顶灯投放



达人海报&朋友圈广告



本届概况

时间：2025年12月5日-7日（周五-周日）
地点：苏州国际博览中心（苏州大道东688号）

主题：联众  破局  增长

组织机构
指导单位（拟定）：江苏省商务厅、苏州市人民政府
支持单位（拟定）：苏州市商务局、中国（苏州）跨境电商综试办
主办单位：江苏贸促国际会展有限公司



被列为“江苏省贸易促进计划”境内重点展会

长三角电商交易会



02  展览展示



展位图

展览面积：17000㎡

标准展位：600个



展区规划

ü丝路电商展区

集中展示“一带一路”国家特色产品，对江苏
丝路云品进行全方位展示展销。

丝路电商展区



ü供货商展区

集中展示外贸优品企业、电商企业、老字号企
业、源头工厂等供货商企业。

丝路电商展区



ü产业带及特色集群展区

集中展示江苏、浙江、安徽、上海等的电商产
业集群和产业带等。



ü电商平台、渠道、服务商展区

集中展示省内及长三角地区的电商平台、电商
渠道、电商服务商、电商园区、省级电商示范
基地的产品及相关成果。



01 电商平台
电商平台、商超、便利店、仓储会员、进出口
贸易公司等

展商构成

02 电商服务商
直播技术及设备、数字商务、金融/支付类、
电商物流、电商园区、新零售

03 产品供货商
食品类、家居日用消费品类、3C电子数码家
电类、礼品类、美妆个护类、鞋服纺织箱包类、
母婴玩具宠物用品类、鲜花绿植园艺产品类、
大健康医疗护理类、家具建材

观众构成

01  行业主管部门、境内外经贸机构、电商行业
协会、电商产业园区、专业媒体等；

02  国内外主流电商平台、国内外知名跨境电商
平台；

03  代理商、经销商/分销商、商场/超市、仓储
会员、便利店、海外仓服务提供商、电商咨询
公司等；

04  全国头部团长、社群电商；

05  直播达人；

06  行业专家，相关高校师生。



收费标准

规格 标准展位 光地

价格 10000元（双开角
位加收10%） 1000元/㎡

面积 9㎡ ≥36㎡

权益

三 面 围 板 
3m*3m*2.5m,洽
谈桌 1张、椅子2
把、40W灯2只、
220V/5A插座1个，
参展商中英文楣板
1个。

最少36㎡起订，展
商自行设计搭建，不
含任何配置，申请独
立岛展位需加收10%
开口费。

补贴政策

享受补贴对象
1.在江苏省境内注册的单位及市场主体（含法人、非法人组
织、个体工商户等）
2.近三年无严重失信行为
（可在“信用中国”、“信用江苏”网站自查）

★ 被列入省商务厅2025贸易促进计划

补助金额

5500元/标准展位

（展位费补贴=展位费✖55%）



补贴政策

享受补贴对象

1.在江苏省境内注册的单位及市
场主体（含法人、非法人组织、
个体工商户等）

2.近三年无严重失信行为
（可在“信用中国”、“信用江
苏”网站自查）

第三届长三角电商交易会被列入省商务厅2025贸易促进计划

补助金额

5500元/标准展位

（展位费补贴=展位费✖55%）



03  活动规划



展前配套活动
组织企业赴澳门参加BEYOND国际科技创新博览会



组织企业参加2025新加坡电子商务展览会



组织企业赴新加坡参观考察shopee电商平台



组织企业赴越南参观胡志明电商企业wowbuy，考察市采通



组织企业赴越南拜访越南中国商会江苏企业联合会



重点活动

第三届长三角电商
交易会开幕式暨签
约仪式

01 02

第三届长三角电商
交易会·流量风向标
专题论坛

03

第三届长三角电商交
易会·爆款政策局专
题论坛

04

第三届长三角电商交
易会·GMV未来式专
题论坛



配套活动

1. 第三届长三角电商交易会全国团长帮卖选品会

时间：全展期，按不同行业垂类、分时段进行

组织全国头部团长到场赴企业展位一对一洽谈及看货寻盘。



配套活动

2.  2026电商爆品选品大会

时间：全展期

组织参展商在活动区进行产品路演及现场展示，台下安排来自全国的
MCN机构、主播、达人选品团队观看，并进行洽谈对接。



配套活动

3.  2025长三角特色产业带电商渠道对接专场

时间：全展期

根据不同产业带类型，组织相关行业带货主播及达人选品团队，分
场次进行深入交流。



配套活动

4.  第三届长三角电商交易会新品首发系列活动

时间：全展期

组织外贸企业、老字号企业、电商企业的新品进行现场首发首秀，
组织全国头部媒体共同参与并宣传。



第三届长三角电商交易会线上分会场



04  展会亮点



u 全产业链覆盖  提供一站式解决方案

u 产业集群亮相  引领行业新风尚

u 头部平台齐聚  开拓线上销售新渠道

u 前沿技术登场  提升企业营销能力

u 专业活动举行  分享产业最新动态

u 公域、私域流量对接  助力企业长尾销售



05  宣传推广



公众号、视频号、抖音号、小红书账号

原创产品视频、《电商人物志》、《展会速递》……

邀请直播达人、MCN机构、社群团长到场直播带货；
苏州当地LED大屏、公交车宣传投放；
抖音、朋友圈广告投流

宣传亮点

宣传策略

宣传渠道

原创栏目



原创视频



联合营销

联合新华日报交汇点新闻客户端、中国江苏网、“学习强国”江苏学习平台，
重磅推出“寻源环游记”综艺节目，9月登录抖音、搜狐视频。串联起各地特色
农产品，老字号，非遗技艺，自然风光，展现产品从原料种植/养殖、生产加
工到品质检测的全过程，传递品牌“天然、匠心、透明”的核心价值。



07  下步安排



工作安排

（一）恳请省厅协调

• 恳请省商务厅作为项目指导单位；
• 恳请省厅协调第三届长三角电商交易会与暖冬购物季、苏州双十二购物节在时间地点上联动；
• 恳请与苏州电商直播大赛合作，相关赛事活动落地长三角电商交易会现场。

（二）拜访省内十三市商务局组织当地知名产业带组团参展

（三）拜访上海、浙江、安徽等地商务系统对接部门组织当地产业带或知名企业参展

（四）联系唯品会、淘天、京东等相关平台沟通线上分会场及现场对接活动

（五）联系新华网、MCN机构、社群团长、直播达人等相关媒体及私域平台对接现场活动

（六）组织专业渠道及观众参观展会

……





感谢聆听！

汇报单位：江苏贸促国际会展有限公司













06  工作进展



招展进度

共设展位650个

目前招展进度完成51%，共计331个展位

目前正与阿里巴巴总裁班等渠道对接

企业名称

常熟市飞月纺织科技有限公司

江苏盈科生物制药有限公司

苏州雷驰商贸有限公司

扬州市邗江金逸工艺品有限公司

扬州洋晨服饰有限公司

故里供应链（南京）有限公司

彭祖保健品有限公司

苏州如意檀香扇有限公司

宜兴市丁蜀镇伟红紫砂艺术馆

无锡王源吉冶坊有限公司

常州市金坛古籍印刷厂有限公司

苏州金记食品

裕隆春茶

南京腊梅

常州梳篦

昆山速品

鑫缘生物

老山药业

凯莉绣品

江苏运必达供应链管理有限公司

盐城市怡美食品

江苏尔漫照明

南通市韬韬工贸有限公司

柯露株式会社

云智造

南京汤峰机电有限公司

苏州奚氏服饰工艺有限公司

......



感谢聆听！

汇报单位：江苏贸促国际会展有限公司


